
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าในการแข่งขันทางการตลาด 
ความเป็นมา 

ในปัจจุบันประเทศไทยนั้นมีการแข่งขันทางการตลาดค่อนข้างสูงและครอบคลุมไปทุกประเภทธุรกิจ
อันสืบเนื่องมาจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกและในประเทศ ปัญหาค่าครองชีพ ผลผลิตทางเกษตรกรรมที่
มีราคาสูงขึ้น ท าให้ผู้บริโภคต้องพิจารณาและไตร่ตรองอย่างถี่ถ้วนถึงความจ าเป็นและเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
นั้นๆ ซึ่งส่งผลให้ต่อผู้ประกอบการต่างๆ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ ผลสรุปภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมใน
ปี ๒๕๕๘ ที่ผ่านมานั้น มีภาพรวมที่ลดลงเมื่อเทียบกับปีก่อน ไม่ว่าจะเป็นกระเบื้องปูพ้ืน บุผนัง เครื่องสุขภัณฑ์
เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร และของช าร่วยเครื่องประดับ 

ซึ่งจากปัญหาดังกล่าวนี้ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ จะต้องมีการปรับปรุงกระบวนการผลิต 
เน้นที่ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ให้สอดคล้องตรง
ตามความต้องการของตลาดในปัจจุบันรวมไปถึงการเพ่ิมมูลค่า (Value Added) ให้กับผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ 
เพ่ือเป็นยกระดับและศักยภาพในการแข่งขันทางการตลาด สร้างความพอใจให้แก่ลูกค้า ท าให้จ าหน่ายได้ราคา
ที่สูงขึ้น จนสามารถยืนหยัดและแข่งขันต่อไปได้ ซึ่งในการเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์นั้นซึ่งจะมีทั้งในส่วนของ
การผลิตและการออกแบบผลิตภัณฑ์ซึ่งทั้งสองอย่างนี้ต้องด าเนินไปในลักษณะควบคู่และมีความสอดคล้องกัน 
และในปัจจุบันพบว่าผู้ประกอบการหลายรายมีความต้องการที่จะพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ให้มี
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่สวยงามมีความแตกต่างจากท้องตลาด 

จากปัญหาดังกล่าวนี้ กรมวิทยาศาสตร์บริการ โดยส านักเทคโนโลยีชุมชน ได้เล็งเห็นถึงความส าคัญใน
การพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ SMEs วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการ OTOP เพ่ือพัฒนา
กระบวนการผลิตคุณภาพของวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ โดยการลงพ้ืนที่ไปยังกลุ่มผู้ประกอบการเป้าหมายที่มี
ความประสงค์ท่ีจะพัฒนาผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ให้มีประสิทธิภาพและสอดคล้องกับความต้องการของตลาดในยุค
ปัจจุบัน และสร้างความแตกต่างของสินค้าจากผู้ประกอบการรายอ่ืนๆ ให้มีความโดดเด่นดูน่าสนใจ เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์มากยิ่งขึ้น ภายใต้ “โครงการการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าในการแข่งขัน
ทางการตลาด” 

สรุปผลการด าเนินงาน 

๑. วิเคราะห์ถึงปัญหาของผู้ประกอบการจากข้อมูลที่ได้จากการลงพ้ืนที่ บริษัทเปรมประชาคอลเลคชั่น อ าเภอ
สันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นผู้ประกอบการที่มีความพร้อมทางด้านการผลิต ผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ โดย
อาศัยแรงงานจากบุคลากรในท้องถิ่น ซึ่งผู้ประกอบการยังมีความต้องการทางด้านการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่างจากท้องตลาดและร่วมสมัย โดยเป็นผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ ที่สื่อถึงไก่ซึ่งเป็นปี
นักษัตรในปี ๒๕๖๐ เพ่ือเป็นการเตรียมความพร้อมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับจ าหน่ายในปีต่อไป 

๒. ด าเนินการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ให้กับผู้ประกอบการบริษัทเปรมประชาคอลเลคชั่น โดย
การน าข้อมูลที่ได้จากการลงพ้ืนที่มาพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ร่วมกับผู้ประกอบการจ านวน
ทั้งหมด ๖ แบบ ได้แก่ 

 ๑) ชุดแจกันประดับตกแต่งลายเส้นรูปไก่ จ านวน ๓ รูปแบบ 
 ๒) ชุดแก้วกาแฟพร้อมแจกันประดับตกแต่งภาพตัดทอนรูปไก่ จ านวน ๓ รูปแบบ 
 ๓) รูปปั้นประดับตกแต่งแบบตัดทอนรูปไก่ จ านวน ๑ แบบ 

๔) แจกันประดับตกแต่งแบบตัดทอนรูปไก่ทรงอ้วน จ านวน ๑ แบบ 



 ๕) แจกันประดับตกแต่งแบบตัดทอนรูปไก่ทรงสูง จ านวน ๑ แบบ 
 ๖) ขวดเครื่องปรุงอาหารรูปไก่ จ านวน ๑ แบบ 

ประโยชน์ที่ได้รับ 

 เป็นการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เซรามิกส์ ให้ดูโดดเด่นน่าสนใจ มีความเหมาะสม สวยงามและ
แตกต่างจากท้องตลาดทั่วไปท าให้ผู้ประกอบการมีโอกาสทางการขายมากข้ึน 

กลุ่มเป้าหมาย  ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ บริษัทเปรมประชาคอลเลคชั่น 

หน่วยงานรับผิดชอบ  กลุ่มวิจัยและพัฒนาการออกแบบเซรามิกส์  ส านักเทคโนโลยีชุมชน 

โทรศัพท์ ๐ ๒๒๐๑ ๗๓๗๔ 

โทรสาร  ๐ ๒๒๐๑ ๗๑๐๒ 
 

 

 

   

 

 
       ชุดแจกันประดับตกแต่งลายเส้นรูปไก่                            ชุดแก้วกาแฟพร้อมแจกันประดับตกแต่งภาพตดัทอนรูปไก ่

 

 

 

 

 

      รูปปั้นประดับตกแต่งแบบตัดทอนรูปไก ่                                   แจกันประดับตกแต่งแบบตดัทอนรูปไก่ทรงอ้วน 
 

 

                    
        
 
 
 
 

      แจกันประดับตกแต่งแบบตดัทอนรูปไก่ทรงสูง                                           ขวดเครื่องปรุงอาหารรูปไก ่
 

 


